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65% swiatowej gospodarki
jest praw

do uzyskania neutralnosci
klimatycznej do 2050.

S USTAINAUBILE )
l(ANTAR Zrodto: https://www.consilium.europa.eu/pl/policies/green-deal/
TRANSFORMATION



Zgodnie z dyrektywami
UE, juz w 2024 roku ponad
3 000 firn bedzie
zobligowanych do
stworzenia pierwszego
raportu ESG.

II(ANTAR >USTAINABLE Zrédio: https://seg.org.pl/regulacje/kategorie/pl-raportowanie-esg/pl-csrd
TRANSFORMATION  https://seg.org.pliregulacje/kategorie/pl-rap glp



Konsumenci mowig
“sprawdzam”, dlatego
marki z najw

powinny dobierac cele i
sposoby realizacji
Zzrownowazonego rozwoiju.

badanych uwaza, ze marki angazuja sie
w dziatania spoteczne tylko z pobudek
komercyjnych.

l(ANTAR S USTAINAUIBYULE Zrodto: Kantar Global Sustainability Sector Index 2021
Q82. W jakim stopniu zgadza sie Pan(i) z nastepujgcymi stwierdzeniami? (Top 2 Box Zdecydowanie sie zgadzam/zgadzam sie).
TRANSFORMATION Total N=34,939



Obszary badania i analiz
zbudowane sg w oparciu
o Cele Zrow

Rozwoju ONZ.
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Sustainability Sector Index
dostarcza wiedzy

0 zrobwnowazonym rozwoju
na 32 rynkach na swiecie.

Umozliwiamy porownywanie
danych w ujeciu regionalnym
| globalnym.

SUSTAINABILTE
l(ANTAR TRANSFORMATION
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Raport Sustainability Sector Index to:

NAJBARDZIEJ
,PALACE” OBSZARY

Rankingi (maxdiff), pogtebione
analizy dla sektoréow

Ktore z obszarow (bazujgcych na
wszystkich 17 SDGs ONZ) sg
najbardziej pilne do zaadresowania?

Ktore z nich mieszkancy danego kraju
tagczg z Panstwa sektorem?

Na ktorych obszarach sposrod 17
SDGs nalezy sie skupic, aby
zaangazowac konsumentow?

QD

PRZEGLAD POSTAW
KONSUMENCKICH

Aktualne opinie w
kontekscie ZR

Co juz konsumenci robig, chcac
zy¢ zgodnie z ideami
Zrownowazonego rozwoju?

Jakie aktywnosci chcieliby
podejmowac czesciej?

Co te nowe zachowania oznaczajg
dla Panstwa firmy?

UJAWNIENIE LUKI:
POSTAWY VS
DZIALANIA

Gdzie jest najwiekszy rozdzwiek
pomiedzy deklarowang checig
dziatan a realnymi zachowaniami?

Co jest przyczyng najsilniejszych
napiec?

Ktére z nich i jak warto
zaadresowac w Panstwa sektorze?

OKTRESLENIE
TARGETU

Segmentacja ludzi w
odniesieniu do kontekstu ZR

Do kogo nalezy dotrzec, w jaki sposéb
i z jakimi komunikatami, aby odnies¢
sukces?

Co to oznacza dla Panstwa strategii
wzrostu?

SUSTAINABILTE
l(ANTAR TRANSFORMATION

ZR = zrébwnowazony rozwoj
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Z danych Sustainability Sector Index mozna skorzysta¢ na wiele sposobow —
w zaleznosci od tego, gdzie aktualnie znajduje sie Panstwa biznes.

Raport Sustainability
Sector Index ma
charakter
SYNDYKATOWY —
jego gtébwna czesc
jest gotowa, dostepna
,0d reki” (ponad 100
slajdow).

Dodatkowy rozdziat

I analizy dla Panstwa
kategorii (i marki)
powstaje po wymianie
informacji z Wami.

DLA KOGO:

FORMA:

1. Prezentacja
: ) R
| rekomendacje

Firmy majgce juz strategie zrownowazonego
rozwoju/ doswiadczenia z raportowaniem
pozafinansowym.

— prezentacja z dyskusjg

— po spotkaniu przekazujemy dedykowany
raport z rekomendacjami

2. Warsztaty R
| reckomendacje

Firmy, ktore chcg stworzy¢ lub zmodyfikowac/
potwierdzi¢ strategie, np. przy udziale
wiekszej liczby interesariuszy.

— warsztaty z prezentacjg i agenda
dopasowang do sytuaciji Klienta

— po warsztatach przekazujemy ich
podsumowanie oraz dedykowany raport z
rekomendacjami

SUSTAINABILTE
I.(ANTAR TRANSFORMATION
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ACTIVES

’ CONSIDERERS

BELIEVERS

¥ DISMISSERS

Sustainability Sector Index

to jeden z elementow

portfolio |

Zrownowaz

ekosystemu wspierajgcego
Klientéw na sciezce do wdrazania
zrownowazonego rozwoju.

ICANTAR

SUSTAINABILE
TRANSFORMATION
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Kto juz skorzystat
Z nasze| ekspertyzy?

¢



Z Sustainability Sector Index globalnie skorzystali m.in.:
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W Polsce pomoglismy w zrownowazonych strategiach w réznych sektorach.

Raport Sustainability Sector Index jest bardzo aktual nym, kom pleksowym
| uzytecznym opracowaniem, umoziiwiajacym okreslenie obszaréw

zwigzanych z celami zrbwnowazonego rozwoju, na ktorych powinnismy sie jako bank skupic,
tak aby zaangazowac aktualnych i potencjalnych Klientow.

Bardzo Clekawe |est zidentyfikowanie |uk miedzy wyznawanymi wartosciami

a dziataniami.

Magdalena Chojnowska
Kierowniczka Zespotu Badan

| Wiedzy o Kliencie

BNP Paribas Bank Polska S.A.

BNP PARIBAS

SUSTAINABILTE
l(ANTAR TRANSFORMATION 15



W Polsce pomoglismy w zrownowazonych strategiach w réznych sektorach.

Ten raport to zrédto wiedzy o tym
oraz jakie sg jego oczekiwania od biznesu w tym zakresie.

To réwniez
I budowania zrozumiatej komunikacji o tych trudnych tematach.

Daria Sulgostowska
Wicedyrektor Dziatu Relacii
Zewnetrznych & ESG

CCC S.A.

CCC

S USTAINABILE

I-(ANTAR TRANSFORMATION
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W Polsce pomoglismy w zrownowazonych strategiach w réznych sektorach.

Dla firm, ktére sg aktywne w réznych obszarach zréwnowazonego rozwoiju,

raport ten jest szczegolnie cenny, gdyz zestawia w jednym miejscu

wszystkie te obszary i pomaga zrozumiec, ktore z nich sg kluczowe dla konsumentow.

Jest on niezwykle pomocny w ustaleniu priorytetéw, ale co wazne, w oparciu o potrzeby

ioczekiwania konsumentow w odniesieniu do kategorii,
w ktdérych firmy dziataja.

Urszula Kuczwalska

Senior Strategy & Insights Team
Manager

DANONE Companies Group

Y

DANONE

ONE PLANET. ONE HEALTH

SUSTAINABILTE
l(ANTAR TRANSFORMATION 17




W Polsce pomoglismy w zrownowazonych strategiach w réznych sektorach.

Wyniki ubiegtorocznego badania Kantar Sustainability Sector Index potwierdzaja,
ze polski konsument w coraz bardziej Swiadomy sposob podejmuje decyzje zakupowe.

To wyzwanie zarowno dla nas, jako firmy, jak rowniez dla naszych Klientow — Przedsiebiorcow
prowadzgcych lokalne sklepy w catej Polsce. Dla Grupy Eurocash raport Kantar

nt. trendow i nawykow konsumenckich. Bardzo cenie sobie takze wspotprace merytoryczng
z Kantar, np. przy okazji publikacji e-poradnika ,WW Twoim odpowiedzialnym sklepie” wspodlnie
przyblizylismy Przedsiebiorcom zagadnienia z obszaru zrbwnowazonego rozwoju.

Jako Grupa Eurocash zadbalisSmy réwniez o szerokg edukacje naszych Klientow z tego zakresu -

w aktywnosciach organizowanych przez Akademie Umiejetnosci Eurocash udziat wzieto blisko

4 000 osob.
Licze na rownie owocng wspotprace w kolejnych latach!

Katarzyna Kopaczewska
Cztonek Zarzadu
Grupa Eurocash

(&> EUROCASH

GRUPA

SUSTAINABILTE
I-(ANTAR TRANSFORMATION
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W Polsce pomoglismy w zrownowazonych strategiach w réznych sektorach.

Raport Kantar byt dla nas N1€Z\WYykle pomocny podczas dyskusi

wOKOt regionalnej strategii zrownowazonego rozwoju.

Szczegodlnie cenna byta dla nas mozliwosé poréwnania sytuacji pomiedzy poszczegdlnymi rynkami
przy jednoczesnym zejsciu w gitgb, na poziom kohort demograficznych. Przyjecie agendy na rzecz

zréwnowazonego rozwoju 2030 jako ramy dla catosci projektu dato nam pOCZUCie
catosciowego, szerokiego (ale tez uporzgdkowanego!)

pod €JSCla do zagadnienia. Agata Czapkowska
Senior Business Partner, CEE
Consumer Market Insight
Nestle

SENE
Nestle

SUSTAINABILTE
l(ANTAR TRANSFORMATION
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Oferta cenowa dla zakupu danych Sustainability Sector Index 2022:

Przedstawiamy oferte na podstawowe
pakiety zakupu Sustainability Sector
Index 2022. Wszystkie ceny dotyczg
przekazania raportu, danych i
rekomendacji dla jednej z 38 kategorii
rynkowych (lista wszystkich znajduje
sie w aneksie).

Mozliwy jest zakup danych takze dla
wiekszej liczby kategorii lub dla innych
rynkow niz polski, bgdz zestawien
regionalnych i globalnych.

Prezentacja
| reckomendacje

Rozpoznanie sytuaciji
wyjsciowe;j.
Prezentacja z dyskusja.

Dedykowany, przygotowany po
spotkaniu raport Sustainability
Sector Index 2022.

Rekomendacje dziatah E i S z
catego ESG.

27 000 PLN

Warsztaty
| reckomendacje

Rozpoznanie sytuaciji
wyjsciowe;j.
Jednodniowe warsztaty z

kluczowymi interesariuszami w
firmie.

Dedykowany, przygotowany po
spotkaniu raport Sustainability
Sector Index 2022.

Rekomendacje dziatan E i S z
catego ESG, uwzgledniajgce
potrzeby wszystkich
interesariuszy biorgcych udziat
w warsztatach.

33 600 — 38 000 PLN*

*Cena pakietu z dodatkowymi warsztatami do ustalenia po konsultacji z Klientem.
S USTAI N A B L E Ofertawazna do konca czerwca 2023. Ceny netto, nie zawierajg podatku VAT.
l(ANTAR Wszelkie udostepnione dane i materiaty stanowig przedmiot wtasnosci intelektualnej Kantar Polska SA i objete s3g tajemnicg przedsiebiorstwa
TRANSFORMATION w rozumieniu art.11 ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Pobranie oferty nie upowaznia do udostepniania informacji i danych w nich
zawartych osobom trzecim.



Zapraszamy do kontaktu!

¥

dr Michat Lutostanski

Katarzyna Zalewska

Client Development and Commercial Lead, Chief Commercial Officer, Strategy Business Director,
Sustainable Transformation Practice Kantar Polska Kantar Polska

M +48 504 129 648 M +48 668 240 659 M +48 502 359 062

E katarzyna.zalewska@kantar.com E dorota.cudna-slawinska@kantar.com E michal.lutostanski@kantar.com

SUSTAINABLE
ICANTAR ;. usrorMATION 22
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Kategorie objete badaniem Sustainability Sector Index 2022

Czekolada i stodycze

Herbatniki, chipsy i przekgski w opakowaniach

Swieze owoce i warzywa

Produkty miesne

Mleko i produkty mleczne

Kawa i herbata

Napoje smakowe (np. napoje bezalkoholowe, soki)

Woda butelkowana/ w opakowaniu (np. niegazowana, gazowana)
Piwo i inne napoje alkoholowe

Tyton, papierosy, produkty do wapowania, papierosy elektroniczne
Zywno$¢ dla matych dzieci

Zywno$¢ dla zwierzat domowych

Srodki czyszczace

Ptyny/ proszki/ tabletki do prania

Produkty dla matych dzieci (np. pieluchy)

Kosmetyki (np. produkty do makijazu)

Produkty higieniczne (np. pieluchy dla dorostych, papier toaletowy)
Produkty do pielegnaciji ciata/ higieny osobistej (np. pasta do zebdw,
mydto)

Produkty ochrony zdrowia / farmaceutyki / lekarstwa lub zaopatrzenie
medyczne

JEDZENIE, NAPOJE
| PRODUKTY
POKREWNE

SRODKI CZYSTOSCI,
ZDROWIE | URODA

Restauracje typu fast food/ popularne restauracje

Odziez i obuwie

Moda

Meble/ artykuty wyposazenia wnetrz

Produkty luksusowe (np. ekskluzywna moda, luksusowe samochody
osobowe, todzie, bizuteria)

Strony sklepdéw internetowych (np. Amazon, eBay)

Sklepy detaliczne z elektronikg i urzgdzeniami elektrycznymi

Supermarkety / hipermarkety/ domy towarowe

Urzgdzenia AGD i inne (np. lodéwki, odkurzacze, suszarki do wtoséw,
grzejniki)

Urzgdzenia elektroniczne (np. komputery stacjonarne, laptopy, telefony)

Rozrywka domowa (np. telewizory, urzgdzenia do strumieniowania
muzyki, asystenci gtosowi, gry wideo)

Technologie internetowe/ media spotecznosciowe (np. Google,
Microsoft, Facebook))

Dostawcy ustug telekomunikacyjnych (np. stacjonarnych, komorkowych,

Internetu)

Ustugi finansowe, bankowe i ubezpieczeniowe

Media uzywane w gospodarstwie domowym (np. energia elektryczna,
woda, gaz)

Linie lotnicze

Podréze, hotele i gastronomia (np. hotele, pensjonaty)

Pojazdy mechaniczne i zwigzane z nimi ustugi (np. samochody
osobowe, motocykle, naprawy/ serwisowanie)

Paliwa i gaz (w tym: benzyna, olej napedowy)

CZAS WOLNY/
STYL ZYCIA

SPRZEDAZ

NOWE
TECHNOLOGIE/
SPRZETY

USLUGI | INNE

SUSTAINABILE
TRANSFORMATION

ICANTAR
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Przyktadowe wizualizacje danych w raporcie:

1. Co jest wazne dla konsumentéw w Twojej kategorii? 3. Jakie sg i mogg by¢ zachowania konsumentow?

Deep dive: Example Sector GAP 60 53 46 40 32 25 18 " 5 -5

55%
50%
45%
23% I 25% Ziﬁ

. Water pollution, .g. from Swords
pesticides and oil spills
MOST RELEVANT ASSOCIATED SDGS

* CONCERNS ‘

Ocean plastic and E s bikwrweter
N N Ocean plastic and

microplastic poliution ~ ® [PRO— Cizan watar and

. pesticides and oi spills

Concerns importance

practices and ani
cruelty

Sector relevance

2. Jak odpowiedzie¢ na te potrzeby?
shietds ()

Overpackaging, non-recyclable

packaging and landfill

recyclable/iodegrad;
products! packaging

Eliminate single-use plastic
packaging

w
)
=
4
]
4
o
o
=
%)
z
<]
3
<

and animal cruelty

Stop using unsustainable
40% farming methods that impact
'ﬂ‘ltnﬂlhe
21%
Reduce reliance on intensive
farming methods
Uk Support farmers to move
from intensive to sustainable
farming methods.
13%
Encourage less consumption
meat
1% Pay fair prices to producers

‘who fam sustainably

Intensive farming practices

5%
swords /7

Ocean plastic and

Ahvays use
63% recycl: d
products/ packaging
Eliminate single-use plastic
13% packaging
Develop and promote re-
1% usable/refillable packaging
Support charities that clean
9% up the oceans
Awways use
4% recyclable/biodegradable
products/ packaging

CONCERNS

microplastic pollution

29%

26%

23%

22%

29%

pesticides and oil spills

Dispose safely of
manufacturing waste

Reduce water-polluting
substances in products

Water poliution, e.g. from

24%

22%

20%

18%

16%

Buy producis Buy more locally Buy products

that respect
animal we lfare or
are free range
lorganic

4. Jak firma moze zlikwidowaé napiecia konsumentéw?

Buy products made
from recycled
materials

85%

Gap

40

Value Action

produced
products

that are made
with energy
efficient
production
methods

o
. microplastic pollution
o ‘sanitstion
. .
‘ 7% 19%
- . Overpackaging, non-recyciable & Shields
. packaging and landfil
. o MOSTRELEVANT | ASSOCIATED SDGS
. Intensive faming

|Buy pvoducls |

| recycled |
|_matedals_ |

40%
35% 35%
I 29% I 30% 30%I

Buy products  Buy products Buy more locally Buy products  Buy products
| made from ! lhal are reusable  that respect produced
/refilable  animal welfare or products

are free range
forganic

= Value = Action

Buy products
that are made that are reusable  made from
with energy / refillable recycled
efficient materials
production
methods

What could help consumers do this more often?
Top 3 Fuels

nmmlmumupgzm.wmsm(eg LI
products/senice:

ads, with their

11 could guarantee the change would deliver no compromises

If | trusted this wouldn't carry a risk for me

What's stopping consumers from doing this?
Top 3 Frictions

1 don't feel parsonally motivated anough

It requires additional physical efiort from my part

Itis more expensive to do this

0%

ICANTAR

SUSTAI
TRANSFORMATIO

N ABL
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